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Druckfrisch auf der Leipziger Buchmesse und ab dem 17. Marz kostenlos
im Buchhandel: Das , Revolverblatt*

Achtung, Hochspannung!

Gutersloh/Minchen — Sie sind die ,blutigste” Variante der Boulevardzeitungen:
die Revolverblatter, weil sie Gber Verbrechen wie Mord und Totschlag
berichten. Das wird das ,Revolverblatt®, das seine Premiere auf der Leipziger
Buchmesse feiert, auch tun. Es wird vor allem Gber Mérder und Verbrecher,
Tater und Opfer, Ermittler und Verdachtige, Tatorte und Gerichtsséle in der
Krimiliteratur berichten. Denn das 32-seitige ,,Revolverblatt* ist wie ein
Spurendienst in der unendlich weiten Landschaft der Krimis. Es entdeckt neue
Autoren und Romane, bespricht Bestseller und Longseller und trifft reale Profis
wie Profiler, Pathologen und Psychologen. Seit dem 17. Marz ist das
.Revolverblatt” in allen Buchhandlungen in Deutschland, der Schweiz,

Osterreich und Sudtirol kostenlos erhaltlich.

Die Titelgeschichte der ersten Ausgabe beschaftigt sich mit einem Thema, das
in der Geschichte, in der Literatur und in TV-Krimis immer wieder auftaucht: der
Mord unter Freunden. Existiert er auch in der Realitat? Das ,Revolverblatt* hat
sich auf die Spurensuche begeben und ist dabei auf menschliche Abgriinde
gestossen. Das Fazit lautet deshalb: Vorsicht vor dem besten Freund. In der
Rubrik ,Ermittler* begegnet der Leser dem ,Seelenschirfer”. Es ist Stephan
Harbort, Deutschlands bekanntester Serienmord-Experte. Mehr als 20 Jahre
hat er in Gefangniszellen gesessen — freiwillig und stets auf der Suche nach der
Antwort auf die Frage: Warum ,muss* jemand mehrfach téten? Nach vielen
Gesprachen mit Serienmordern weil3 der Disseldorfer Kriminalhauptkommissar

inzwischen: Den diabolischen Prototypen eines Mdrders gibt es nicht.

In Goteborg hat der Erkennungsdienst des ,Revolverblatts® zudem den
»-Ruhigen im Sturm* getroffen: Bestseller-Autor Johan Theorin. Der Schwede
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erzahlt, wie seine Romane entstehen und warum Tagtraume seine kreative
Quelle sind. Ein Hohepunkt fir Fans des Regionalkrimis ist das Interview mit
den Autoren Volker Klipfel und Michael Kobr. Exklusiv und zum ersten Mal
werden sie fur das ,Revolverblatt* von Kommissar Kluftinger interviewt, dem

Helden ihrer Allgau-Krimis.

Das ,Revolverblatt* Gberrascht nicht nur mit seinen Inhalten, sondern auch mit
seiner digitalen Komponente. Es ist das erste deutsche Krimimagazin, das mit
seinen Lesern ,spricht“. Moglich macht das eine Bilderkennungssoftware von
linkmemobile.com. Es unterstreicht den Anspruch des ,Revolverblatts®, den
Mordshunger seiner Leser auf Informationen auf so vielen Medienkanélen wie
maoglich zu stillen. Seit dem 17. Mérz ist auch die Internetseite

www.revolverblatt-magazin.de online.

Herausgeber des ,Revolverblatts® ist der Munchner Piper Verlag, der mit seinen
Autoren wie Ferdinand von Schirach, Arne Dahl oder Anne Holt, aber auch
Regionalkrimis von Wolfgangs Burger, Gisa Pauly oder dem Duo Klipfel und
Kobr beste Voraussetzungen fur ein Krimimagazin liefert. ,Unsere
Entscheidung, das Revolverblatt in der heutigen digitalen Medienlandschaft zu
launchen, mag mutig erscheinen®, sagt Michael Then, Marketingleiter beim
Piper Verlag, ,aber wir sind Uberzeugt davon, dass ein Printmedium nach wie
vor wirkt. Mit dem Revolverblatt kdnnen wir unsere Blcher so inszenieren, dass
sie ein Teil der Lebenswelten der Leser werden und zu diesen Lebenswelten

gehort nun mal das Lesen von Zeitschriften und Magazinen.”

Das ,Revolverblatt“ wurde von der medienfabrik Gitersloh, einer Tochter der
Bertelsmann arvato AG, von der Konzeption bis zum Druck realisiert.
.Magazine sind unsere Leidenschaft. Aber das Revolverblatt war flr uns eine
vollig neue Herausforderung*, erzahlt Karsten Ilm, Bereichsleiter Entertainment
der medienfabrik. ,Als ganzheitlicher Full-Service-Anbieter ist es uns gelungen,

nicht nur ein modernes Konzept in einem aul3ergewohnlichen Layout mit vielen
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spannenden Inhalten zu gestalten, sondern dartber hinaus fur den Piper Verlag
malf3geschneiderte Kommunikationsldsungen in Print, Online und Mobile zu

entwickeln.*

Medien mit Leidenschaft_verbinden. Das ist die Philosophie der medienfabrik, eines Unternehmens
der zur Bertelsmann AG gehdrenden arvato. Als eine der fihrenden deutschen Corporate-Publishing-
Agenturen realisieren wir aktuell 50 Regelmedien mit einer jahrlichen Gesamtauflage von tber 55 Millione
n Exemplaren. In der Unternehmens- und Marketingkommunikation setzen wir aber nicht nur auf Print.
Mit E-Magazines, Websites und mobilen Applikationen starken wir unseren Kunden auch »online« den
Ricken. Mehr als 300 Mitarbeiter an den Standorten Gutersloh, Bonn, Miinchen und Berlin garantieren fir
die Qualitat unserer Medien, die allein seit 2008 mit mehr als 60 internationalen Preisen ausgezeichnet
wurden.

Hinweis fur die Redaktionen:
Wir nehmen Sie gerne in unseren Verteiler auf. Bitte schicken Sie uns eine E-Mail an:
wittkewitz(atymedienfabrik.de

Belegexemplare freundlichst erbeten an:
Kim Wittkewitz | Carl-Bertelsmann-Straf3e 33 | 33311 Gutersloh
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